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Campagne de communication – Cybermois 2025



Overview du projet

+ Cibles de la campagne:
+ Enseignants dans les collèges possédant une boite
+ Relais : les référents académiques formés + les académies participantes. La participation à cette 

campagne n’est pas obligatoire – vous pouvez vous inscrire ici pour y participer.

+ Objectifs de la campagne :

+ Déclarer 5000 élèves  ayant joué à la Fresque des Cybercitoyens pendant le Cybermois et ainsi 
augmenter les déclarations de session sur 2025

+ Visibilité pour le programme et potentiellement sécuriser des partenaires

+ Partenaires : 
+ Institutionnels: Académies, DGESCO (à confirmer) 
+ Opérationnel co-animation de sessions : Advens, Cadettes, UnisCité

https://framaforms.org/manifestation-dinteret-des-academies-campagne-de-communication-fresque-des-cybercitoyens-cybermois


Overview du projet

+ Livrables de la campagne : 

+ Webinaire co-présenté par AFPP +  académies 17 septembre aux référents académiques pour lancer 
la campagne et présenter leur rôle d’ambassadeur du cybermois dans les collèges et prix

+ Affiches à imprimer dans les collèges (salle des professeurs, CDI, salles informatiques)

+ Un digipad avec un classement des collèges à jour (au total et par académie)

+ Site de booking (ou forms de manifestation d’intérêt si site pas terminé d’ici septembre)

+ Remise de prix 
+ pour l’établissement ayant enregistré le plus de sessions : remise de prix sur place
+ Pour les autres : envoi de récompenses selon leur classement. Détail des récompenses et 

budgets associés dans les slides suivantes.

+ Evaluation campagne avec analyse data questionnaire quanti/quali



Overview du projet

+ Rétroplanning :

+ Juillet-Août : préparation du matériel de communication (affiche, webinaire, digipad, site web, 

récompenses) et sécurisation des partenaires (académies, chut media, etc…). 

+ 08 septembre : Envoi d’un mail à l’ensemble des référents académiques pour les inviter à un webinaire 

de présentation de la campagne, co-présenté par AFPP et quelques académies

+ 17 septembre : Diffusion du webinaire et lancement de la campagne

+ 1er octobre 8h - 14 novembre 18h : campagne en cours

+ 14 novembre 18h : clôture de la campagne

+ 21 Novembre : Désignation des gagnants 

+ 21 novembre – 17 décembre : envoi des récompenses 

+ Remise de prix finale : date à déterminer en novembre avec l’académie et l’établissement concerné

+ Décembre : bilan et clôture



Récompenses possibles



Contenu des récompenses (à confirmer)

Top 3 National 
1ère place : remise d'un certificat/prix en personne + un kit goodies (Atlas de la Tech, Chut Explore, 
goodies DRANE) + déplacement d’expert cyber 
2ème et 3ème place : déplacement d’experts cyber dans l’établissement pour parler métier, 
orientation, cybersécurité à l’école + abonnement chut explore + V3 Fresque 

Top 3 par académies participantes
1ère place (académies livrées en 2024-2025) : V3 Fresque + 1 an chut Explore (pour 18 
académies)
1ère place (académies livrées en 2025-2026) : 1 an chut Explore + Mangas CNIL (pour les 6 
académies ayant déjà reçu la V3)
Places 2 et 3 (académies livrées en 2024-2025) : V3 Fresque uniquement
Places 2 et 3 (académies livrées en 2025-2026) : Panier de goodies avec Académies 
(Manga agence privacy CNIL, goodies DRANE)
 



Récompenses possibles – Budget

Prise en charge AFPP
- Abonnement Chut Explore
- Atlas de la Tech
- Livraison V3 fresque des cybercitoyens (le 

cas échéant)

Prise en charge Académies
- Manga CNIL Agence Privacy (à commander 
gratuitement sur educnum[at]cnil.fr) – infos 
ici
- Goodies éventuels et leur livraison

mailto:educnum@cnil.fr
https://www.cnil.fr/fr/reseaufantome


Contenu



Contenu – Résumé des différents livrables

+ Une affiche à afficher dans les collèges, contenant : 
+ Un CTA à déclarer le plus possible de sessions de Fresque pendant le Cybermois
+ Un QR code pour suivre le tableau top 10 des collèges + Pour aller vers la page de booking
+ Les récompenses

+ Un webinaire d’information pour les référents Fresques formés pour les informer et qu’ils se 
constituent des relais (peut aussi inclure CDI, référents phare, etc…) – DEBUT SEPTEMBRE

+ Un padlet avec le classement des collèges mis à jour chaque semaine : 
https://digipad.app/p/1244734/604923c5610a3 

+ Page de booking prête pour les enseignants (ou si non terminé, un Framaforms d’inscription) – 
DEBUT SEPTEMBRE

https://www.canva.com/design/DAGsBu7KUxc/CzWof3enKMxtT6adA-3njA/edit?ui=eyJEIjp7IlAiOnsiQiI6dHJ1ZX19LCJIIjp7IkEiOnRydWV9fQ
https://digipad.app/p/1244734/604923c5610a3


Contenu – Options d’affiches basées sur la campagne cybermois



Contenu – Options d’affiches basées sur la campagne cybermois



Mode de déploiement



Mode de déploiement

+ Via les CDIs – Professeurs documentaires affichent dans leurs CDI et dans la salle des 
profs ; via les professeurs de technologie ; autres…

+ Via les enseignants déjà formés et « référents » dans chaque collège : affichent une 
affiche dans salle des profs, expliquent la campagne  à leurs pairs encouragent à jouer 
sur leur temps d’EMC/EMI…

+ Formation via Teams en septembre pour expliquer la démarche

+ Partenariat avec la DGESCO/les académies pour relayer notre campagne (mailing, infos 
via M@gistère, co-animation du webinaire, etc…)
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